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Grundidee:

Leerstände in der Innenstadt zu gestalten, zu bespielen, zu nutzen, um die 
Attraktivität der Innenstadt nicht zu gefährden

Stadtmarketing: 

- Erstellung eines Kataloges mit Gestaltungs-Layouts, die durch kleine 
Anpassung an die Gegebenheiten des Leerstandes angepasst werden 
können

- Verhandlung mit der Druckagentur, um eine Preisliste auszuarbeiten, die für 
alle Bestellung gelten wird

- Kontakt zwischen den Kunstschaffenden und den Gebäudeeigentürmern 
herstellen

Eigentümer:

- Offenheit dem Projekt gegenüber
- Eigene Immobilien für die Zwischennutzung zur Verfügung stellen
- Die Gestaltung der Fassade umsetzen (eventuell mit dem Vormieter die 

Kosten teilen)



LEVEL UP KEMPTEN
Eine Initiative von 



Grundidee 

Mit dem Ziel, die Innenstadt von Kempten nachhaltig zu beleben und 

innerstädtischem Leerstand vorzubeugen, wurde der Wettbewerb 

„LEVEL UP KEMPTEN – Raum für deine Ideen“ ins Leben gerufen. 

Der Wettbewerb soll regelmäßig (jährlich bzw. alle 2 Jahre) stattfinden und 

richtet sich an Neugründer:innen aus dem bayerischen bzw. badenwürttem-

bergischen Allgäu.

Die erstmalige Durchführung wird durch das Förderprogramm des 

Bayr. Wirtschaftsministeriums „Neue Läden und neue Ideen für 

Bayerns Innenstädte“ zu 50 % gefördert.



Kreative Lösungen – neue Angebote 

Der Wettbewerb zielt darauf ab, kreative Lösungen zu finden, wie der 

Innenstadtbereich funktional attraktiv und dennoch resilient und digital 

gestaltet werden kann. 

Ziel ist es, sich vom Image der reinen Einkaufsstadt zu befreien und 

neue Angebote zu schaffen.

Kernelement ist hierbei die öffentliche Präsentation von Projekten und 

Geschäftsideen in der „Markthalle der Ideen“, einer leerstehenden Immobilie 

in Innenstadt-Lage, die für vier Wochen zu einer „Markthalle“ 

umfunktioniert wird. 



Präsentation – Voting – Coaching – Miete 

In der „Markthalle der Ideen“ erhalten Neugründer:innen die Möglichkeit, ihre 

Produkte und Konzepte in der Öffentlichkeit vorzustellen. Diese werden sowohl 

vom Publikum als auch von einer Jury bewertet. 

Nach einer Voting-Phase werden drei Gewinner:innen mit dem LEVEL UP 

KEMPTEN-Preis ausgezeichnet. Dieser beinhaltet individuelle Coaching-

Leistungen bei der weiteren Umsetzung ihrer Vorhaben sowie eine 

dreimonatige Unterstützung bei der Etablierung ihrer Geschäftsidee 

durch die Mietkostenübernahme eines Leerstands seitens der 

Stadt Kempten (Allgäu).



Aufruf auf der Website

Hast du eine Geschäftsidee, die darauf brennt, umgesetzt zu werden? Möchtest 

du dein Projekt auf das nächste Level heben und Teil einer lebendigen 

Innenstadt werden?

Dann ist der LEVEL UP KEMPTEN Wettbewerb genau das Richtige für dich! 

Wir suchen kreative Köpfe, die die Zukunft von Kemptens Innenstadt aktiv 

mitgestalten wollen. Zeig uns, wie deine Ideen die Stadt und deren Angebot 

noch attraktiver machen können. 

Dich erwarten nicht nur großartige Benefits, sondern auch 

die Möglichkeit, deine Vision und Geschäftsidee mitten 

im Herzen von Kempten zu präsentieren. 



Wer kann teilnehmen?

Egal ob du aus dem Einzelhandel, Handwerk, sozialen oder kulturellen 

Dienstleistungen kommst – bei LEVEL UP KEMPTEN bist du richtig! 

Wir suchen Neugründer:innen und/oder Unternehmer:innen aus Bayern und 

Baden-Württemberg, die mit frischen Ideen überzeugen. 

Es spielt keine Rolle, ob oder wie lange du schon am Markt bist. Was zählt, ist die 

Innovationskraft und Dynamik deines Konzepts sowie deine Bereitschaft, 

deine Idee im April 2025 für vier Wochen in der „Markthalle 

der Ideen“ in der Kemptener Innenstadt zu präsentieren.



Vorteile für Teilnehmer
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Die Experten-Jury



Bewertungskriterien

- Die Schwerpunkte der Bewertung liegen bei der Entwicklung hin zu einer 

sozial, wirtschaftlich und ökologisch nachhaltigen Innenstadt. 

- Die entwickelten Projekte sollen auch mittel- und langfristig zu einer regionalen 

und nachhaltigen Entwicklung beitragen. 

- Am Ende werden die Projekte sowohl von der Experten-Jury als auch vom 

Publikum bewertet



Vorteile des Wettbewerbs
für die Innenstadt

Nutzung der Leerstände

Anmietung der Objekte für die 

„Markthalle der Ideen“ sowie 

für die Gewinner durch die 

Stadt Kempten.

Generierung neuer

Geschäftsideen
Weiterentwicklung der 

Innenstadt durch eventuell 

neue Nutzungsformen/-ideen.
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Leerstände Stand 28. November 2024

Straße / Hausnummer Immobilien-Bezeichnung

Residenzplatz 2

Ehem. Galaria Kaufhof, 

jetzt Teilvermietung Tedi

Gerberstraße 46 Ladenfläche rechts neben JustBowls

Gerberstraße 42 Ehem. Elektro Schaller

Kronenstraße 45/Brandstatt Ehem. Blumenladen

Am Schlößle 7 Ehem. Tessuti

Am Schlößle 1 (Passage) Ehem. Handyladen

Am Schlößle 1 (Passage) Ehem. Käseladen



Leerstände Stand 28. November 2024

Straße / Hausnummer Immobilien-Bezeichnung

Fischerstraße 11 Ehem. Only Beauty/Douglas

Fischerstraße 16 Ehem. 1-Euroshop

Fischerstraße 10

Ehem. TALLY WEIJL

PopUp Möbel Böck ab Dezember

Bahnhofstraße 19 Ehem. Reisebüro

Kronenstraße 23 Ehem. Luna Bar

Bahnhofstraße 13 Ehem. AZ-Service-Center/Impfpoint 
Bahnhofstraße 16 

(Eingang Kottener Straße) Ehem. Nagelstudio



Bildnachweise: 

- WvZ Werbeagentur GmbH
- Creators of WOW | 3DWD
- Bonacker digital&mehr
- Materials Une plage de lumière aux Galeries Lafayette – American Supply Paris
- Wie gestaltet man ein Schaufenster? (signa-werbung.de)
- Gonçalo MAR: Street Art - Murals - Because Art Matters
- Schaufenster als Botschafter: 4 Künstler gestalten Schaufenster bei Hermès | Lieblingsstil

https://3dwd.eu/
https://bonacker.de/
https://americansupplyparis.com/2015/05/un-plage-de-lumiere-aux-galeries-lafayette/
https://www.signa-werbung.de/news/optimale-schaufenstergestaltung
https://becauseartmatters.com/goncalo-mar-street-art-murals/
https://www.lieblingsstil.com/de/blog/2016/04/22/schaufenster-als-botschafter-fensterkunst-bei-hermes/
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