LEVEL UP KEMPTEN
Raum flir deine Ideen

Feinkonzept zum Wettbewerb

EUROPAISCHER FONDS

FUR REGIONALE ENTWICKLUNG
als Teil der Reaktion der Union auf die
COVID-19-Pandemie finanziert

EUROPAISCHE UNION A entu r
Die Konzepterstellung wurde durch die Europaische Union aus Mitteln des Européischen Fonds fiir / \ / ‘

Regionale Entwicklung (EFRE) als Teil der Reaktion der Union auf die COVID-19-Pandemie finanziert. Med ien Ia bOI’
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1. Wettbewerbskonzept
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1.1 Hintergrund und Zielstellung

| Ziel: Innenstadtbelebung aufrecht erhalten,

Vorbeugung innerstadtischen Leerstands

| MalBnahme: Wirtschaftswettbewerb, der:

=Neugrunder:innen in die Innenstadt zieht

= Publikumsverkehr in der Innenstadt fordert
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1.2 Name und Claim

.LEVEL UP KEMPTEN - Raum fir deine Ideen”

— Neugrinder:innen fir das nachste Level qualifizieren

— heterogenes Angebot, Vielfalt an Ideen und Projektansatzen

bietet bunten Mix in der Innenstadt

— jahrliche Frequenz der Ausschreibung
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1.3 Zielgruppen

= Junge Unternehmen, die sozial, wirtschaftlich
okologisch nachhaltig produzieren /Dienstleistungen

anbieten
=Branchen-offen

=Interesse / Bedarf an Markt-Test



2. Der Wettbewerb
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2.1 Ablauf

—
.

Bewerbungsphase

Sichtungs- und Auswahlphase
Einladungsphase

Pre-Opening

.Markthalle der Ideen” / Pop-Up-Phase
Abstimmungsphase

Auszeichnung der Gewinner:innen

Coaching-Prozess

© © N O o~ W N

Unterstltzung bei der Etablierung der Geschaftsidee
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2.1.1 Bewerbungsphase

= Gestaltung der Bewerbung niederschwellig:

— Kurze Beschreibung und Begrindung zur Bewerbung

= Bewerbungsverfahren

— schriftlich mit Fotos oder als kurzer Film

— Uber Wettbewerbs-Website (Unterseite der Stadt
Kempten/Integration in Blrgerbeteiligungsplattform) oder WhatsApp

= Teilnahmevoraussetzung

— Empfehlung: kein laufendes Insolvenzverfahren
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2.1.2 Sichtungs- und Auswahlphase

= Jury sichtet Bewerbungen, prift Vollstandigkeit
= Qrganisationsburo fuhrt Interviews mit Bewerber:innen

= Auswahl der Teilnehmer:innen flr

Markthalle der Ideen”
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2.1.3 Einladungsphase und Pre-Opening

=Einladung erfolgt spatestens drei Monate vor dem Start

der Pop-Up-Phase

=Pre-Opening-Veranstaltung am Vorabend der Offnung

— Netzwerkmoglichkeit fur Teilnehmer:innen, Partner:innen

und Medien
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2.1.4 Pop-Up-Phase

=Leerstehende Immobilie in Innenstadt-Lage verwandelt

sich in die ,,Markthalle der Ideen”

= Teilnehmer:innen prasentieren Geschaftsideen/

Waren /Dienstleistungen vor einem breiten Publikum
=Bunte & lebendige Eventflache

= Zeitraum: vier Wochen von Donnerstag bis Samstag
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2.1.4 Pop-Up-Phase

=Wechselndes Rahmenprogramm
= Regionale Musiker:innen

= Podiumsdiskussionen / Netzwerkformate

=Pro Teilnehmer:in Verkaufsflache von 10 m?,

Gestaltung nach eigenen Vorstellungen

= Jeder Marktstand erhalt QR-Code: Besucher:innen

stimmen direkt ab und bewerten zusatzlich zur Jury



/ \/ 023?::[abor

2.1.5 Abstimmungsphase

= Publikumsvoting:

— QR-Code zur Abstimmung vor Ort, Abstimmung auch rein Online
maoglich
— Darstellung der Bewerber:innen und ihres Produkts/ihrer
Dienstleistung auf der Webseite
= Juryvoting:
— Bewertung Uber Jurytool anhand automatisiert angewendeter

gewichteter Bewertungsmatrix
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2.1.6 Auszeichnung, Coaching

= Auszeichnung sechs Wochen nach Abstimmungsphase in

der ,Markthalle der Ideen”

= individuelles Coachingpaket als konzeptionelle und ideelle

Unterstltzung (3 Monate, realisiert tber Partner:innen)
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2.1.7 Unterstlitzung bei der Etablierung der
Geschaftsidee durch die Stadt

= dreimonatige Unterstutzung der Gewinner durch die
Stadt / das Citymanagement bei der Immobiliensuche

in Kempten fir die Geschaftsidee

= Optional: Gewahrung von Mietzuschlssen oder eines

mietfreien Zeitraums



3. Rahmenbedingungen
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3.1 Auslober

= Auslober: Thomas Kiechle, Oberblrgermeister der

Stadt Kempten

=Organisationsbliro: Mitarbeitende, die sich um die
Realisierung des Preises kimmern.
— Aufgabenfelder:

* Jurykommunikation
+ Wettbewerb

* Preisverleihung
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3.2 Das Bewerbungstool

=1. Schritt:
— Uber Online-Bewerbungsformular oder WhatsApp

+ Abfrage grundsatzlicher Informationen

« Angaben zur Geschéaftsidee /Projekt
= 2. Schritt:

— Interviews auf Grundlage eines Fragenkatalogs
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Agentur
Medienlabor

3.3 Die Bewertungsmatrix

= Gewichtete Matrix mit finf Bereichen:

—
.

a & WD

Unternehmensdarstellung
Nachhaltigkeit

Kooperation / Vernetzung in der Region
Zukunftsfahigkeit

Marketing und Vertrieb
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3.4 Die Jury

= Ausgewiesene Wirtschafsexpert:innen, vom Auslober auf drei
Jahre berufen
= Aufgaben:
— Bewertung der Einreichungen
— Entscheidung tber Preistrager:innen
= Arbeit:

— 3 Jurysitzungen pro Wettbewerbsjahr: vor Beginn, nach

Bewerbungsende, nach Pop-Up-Phase
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3.4 Die Jury

= Vorgeschlagen werden Vertreter:innen der Institutionen:

— Allgadu GmbH — NEKKA e.V.

— City Management Kempten — StartUp-Center der

— Handelsverband Bayern Hochschule Kempten
— HWK Schwaben — Politikvertreter:in (z.B.
_ |HK Schwaben Beauftragter fur

Stadtmarketi
— Ab zweitem Wettbewerbsjahr: adtmarketing)

Preistrager:in des zuruckliegenden Wettbewerbsjahres

= Wahl eines Vorsitzes pro Wettbewerbsjahr durch Jurymitglieder
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3.5 Das Jurytool

=Personalisierter Zugang zu Bewerbungen
=Uberblick tGber alle Termine
=Bewertungsmatrix (automatisierte Anwendung)

=Bewerbungen kénnen vom Organisationsburo in das

Tool eingetragen werden
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3.6 Gewinnen von Partner:innen

=Einwerbung von Partnermitteln

= Partnerpakete

— Austausch von Dienst-, Sach- oder Finanzleistungen mit gezielten

Marketingmaoglichkeiten fur Partner:innen
= Lusatzlich Kooperationen mit Medien, Kammern, Verbanden
und Wirtschaftsunternehmen mit der Kernzielgruppe

Existenzgrinder:innen



4. Medien- und
Offentlichkeitsarbeit
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4. Medien- und Offentlichkeitsarbeit

=Block | ,Vorbereitung und Durchfiihrung der Presse- und
Offentlichkeitsarbeit fiir den Wettbewerb inkl. Aktualisierung

und standiger Pflege des Internetauftritts”
= Block II',Organisation und Durchfihrung des Wettbewerbs”

= Block Il ,Vorbereitung und Durchfiihrung Preisverleihung”
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41 Kommunikationsmaf3nahmen

= Webseite als zentrales Kommunikationsinstrument

= Kommunikation vor dem Start:
— Aufbau der Landingpage zum Wettbewerb
— Beginn acht Wochen vor Wettbewerbsstart

— crossmediale Kommunikation Gber bestehende Kanale /Wege,

Jury, Partner, Medienarbeit
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41 Kommunikationsmaf3nahmen

= Zum Wettbewerbsstart:

— Prominente Platzierung auf der Kempten-Webseite

— Einbettung in bestehende Social-Media-Kommunikation
— Landingpage LEVEL UP KEMPTEN

— Flyer zur Auslage in der Wettbewerbsregion

— Digitales Marketingpaket fir Multiplikator:innen, Jury, Medien
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4.1 Kommunikationsmaf3nahmen
= Zur Pop-Up-Phase:
— Bewerbung der Gesamtveranstaltung
- Offnungszeiten und Rahmenprogramm
— Vorstellung der Handler:innen
* kurzer Steckbrief auf Webseite und tber Social Media
= Nach der Preisverleihung:
— Kommunikation der Sieger:innen

— Begleitung der Erfolgsgeschichten
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4.2 Medienarbeit

= Kommunikationsanlasse fiur die Medien

— Pressegesprach und Pressemitteilung zum Wettbewerbsstart

— Pressemitteilung zur Bekanntgabe der Anzahl der Einreichungen,
Vorstellung der Bewerber:innen mit kurzen Steckbriefen, Einladung

zum Presserundgang zum Start der ,Markthalle der Ideen”

— Pressemitteilung und Presserundgang mit dem Auslober zum Start

der ,Markthalle der I[deen”
— Pressemitteilung und Einladung im Vorfeld der Preisverleihung

— Pressemitteilung zur Preisverleihung mit Bekanntgabe der

Sieger:innen



5. Evaluation
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5. Evaluation
= Evaluation des Preises jahrlich durch den Auslober & Jury
= Uberpriifung von:
— Ausschreibungszeitraum
— Bewertungsmatrix
— Kriterien und Gewichtung
— Bewerbungsformular
— Jurysitzungen und Entscheidungsfindung

— Marketing, Werbung & Pressearbeit



6. Logo
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RAUM FUR
DEINE IDEEN



/. Fragen und Anregungen
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