Anlage 1

Strategisches Ziel 2030: Kultur und Tourismus férdern

Handlungs-felder Nr. MaBnahme
Nr. Titel
1 Kempten als 1.1 . _ . )
Romerstadt APC: Offnunaszeiten durchaehend (auch im Winter)
positionieren - 1.2 |APC: Interaktivitdt/Multimedia-Angebote ausbauen
touristische Marke 1.3 [APC: Aussichtspunkte/Fotoplétze schaffen
Kempten 1.4 |APC: Erlebnisfilhrungen ausbauen
1.5 Neu: Authentische Rekonstruktion rémischer Gebaude (z.B. Forum) als Kulisse fir Veranstaltungen
1.6 |Té&gliche Anbindung APC zur Innenstadt/Tourist Information (Kleinbus, Seilbahn, Bahnle, etc.)
1.7 Neu: Fortsetzung Rdmersommer an ausgewahlten Wochenenden
1.8 Romische Vergangenheit in der Innenstadt sichtbar machen (Modelle, Entwirfe, Ausgrabungen,
) Zeichnungen)
1.9 Neu: Einrichtung einer geeigneten Darstellung- und Ausstellungsform fiir romische Geschichte (z.B.
Freifléche, Raumkonzept, Museum)
Erhéhung der Sichtbarkeit "Romerstadt" in der AuBendarstellung:
1.10 [* An den EinfallstraBen durch R6mische Tore/Beflaggung/Sé&ulen
Neu: * 9 Meter hohe Rémerstatue als Blickfana
1.11 [Im Stadtpark: RoGmischer Park
Neu: Weiterentwicklung und Ausbau des Rémerfestes als festes Veranstaltungshighlight der Stadt mit
1.12 . i
rémischem Dorf, Lagerleben, Wagenrennen, Theaterspiel
1.13 Neu: Romer bei §téqtischen"Veranstaltungen als festes Thema platzieren, z.B. wahrend der Festwoche, des
Stadtsommers. romische Stande auf dem Wochenmarkt
1.14 [Neu: Stadtebauliche Einbindung des Stadtviertels rund um den APC, stédtebaulicher Wettbewerb
1.15 |[Neu: Einfriedung des APCs
1.16 [Neu: Parksituation (PKW; Busse) am APC verbessern
2 Stadt-Erlebnisqualitat 2.1 |[Leitsystem Shopping online & offline einrichten
und (Neu) 2.2 |Einzigartige/kleine Geschéfte fiir die Stadt gewinnen
Auffnthaltsqualitét 2.3 |Einheitliche Offnungszeiten der Geschafte/Forum Allgédu
gzggr:t-ﬂair 2.4 |Gepéackaufbewahrung organisieren
Neu: Mehrsprachigkeit forcieren zur Orientierung auslandischer Touristen in der Stadt (Beschilderung,
2.5 " -
Exponate, Fiihrungen, Speisekarten, Angebote, etc.)
2.6 [Neu: Weitere touristische Informationspunkte in der Stadt
2.7 |Neu: Beschilderungssystem zur Orientierung und Besucherlenkung verbessern
2.8 |Neu: Anzahl und Qualitat 6ffentlicher Toiletten ausbauen
2.9 [Neu: Ausbau barrierefreie Angebote
2.10 |Foto-Platze schaffen
2.11 |Personlicher Fiihrer als Begleitung fiir Gaste anbieten
Neu: Kulturtouristischen Themenrouten
2.12 |Touristische Routen in der Innenstadt (Stadtspaziergang) entwickeln und markieren, z.B. Kulturpfad (APC-
Erasmus-Zumsteinhaus). Iller-Industriepfad. Dopbpelstadt
2.13 Ganzjahrige gastefreundliche Offnungszeiten Erasmuskapelle + Prunkraume
Neu: Beleuchtungskonzept der Stadt nachhaltig und touristisch weiterentwickeln (Iller, Weihnachtszeit,
2.14 |Sehenswirdigkeiten, Kunstaktionen, Rundwege) unter der besonderen Berlicksichtigung von
Klimaschutzzielen und Vermeidung von Lichtverschmutzunag
2.15 |Stadtpark als Ort der inneren Ruhe (griine Lunge) attraktivieren, mehr "Griin" um die Bdume
2.16 |Pavillon auf Hildegardplatz
2.17 Historische Kult_ur_stédte Bt_JrghaIde zum Leben erwecken“und Z_ugapg zur Burghalde sowie
Aufenthaltsqualitat attraktiver gestalten (Sonnenschutz liber Sitzfldche)
2.18 |Attraktive Gastronomie Burghalde
2.19 |lIller-Erlebnis/Iller-Wasserspiele
g 2.20 |Niederseilgarten auf der Burghalde
= 2.21 |Hangebricke von der Burghalde zum APC
ﬂ 2.22 |Neu: Kdnig-Ludwig-Briicke touristisch erschlieBen
[+ 4 2.23 |Neu: Mill in der Stadt/Sauberkeit verbessern; Gestaltung Milleimer
2 3 |Event- und Aktiv- 3.1 |Rad-App in Verbindung mit dem Allgdu
E Tourismus stérken 3.2 |Kempten als radtouristischen Knotenpunkt im Allgéu stérken
3.3 [Neu: Radverleih-Angebote ausbauen
3.4 |Weitere Radangebote aller Bett & Bike Betriebe (auch flur Gruppenreisen)
3.5 |GroBzlgige Rad-Parkpldtze/Rad-Parkhaus (abschlieBbar)
3.6 |Kinftiges Alpinzentrum Kempten touristisch integrieren
3.7 |Cambomare touristisch weiterentwickeln
3.8 Hochkaratige Kunstausstellungen als lberregionales kulturelles Highlight im Rahmen des
Museumskonzeptes - vor allem "Mainstream-Kiinstler" als Besuchermaanet fir die Stadt
3.9 [Gastronomische Themenwochen
3.10 |Neu: Kempten als Winterziel starken
3.11 |Neu: Illumination des Stadtparks/Lichter-Festival mit Wintermarkt, Eislaufbahn
3.12 Neu: Silvesterparty auf dem Rathausplatz mit vorangehendem Dinner-Angebot in der umliegenden
Gastronomie
3.13 Neu: Offizielles Feuerwerk an Silvester an zentraler Stelle; damit einhergehend Ausschluss privater

Feuerwerke im Innenstadtbereich und in schiitzenswerten AuBenbereichen




4 Kempten als
Ausgangspunkt fiir das 4.1 Erlebnis-Tourismuszentrale Kempten/Allgau (Tourist Information flir Kempten und das Allgau / Kombi mit
Allgdu positionieren Alladu GmbH) - erweiterte Offnunagszeiten Tourist Information
4.2 |Ausbau von Allgdu-Touren (private Anbieter); Start und Ziel in Kempten (Bus/Rad/Wandern etc.)
4.3 Neu: Ausbau OPNV-Schnellverbindungen vom Center Parcs Park Allgdu und Allgéu Airport Memmingen
nach Kempten
4.4 Neu: SchlieBung Tarifliicke im OPNV vom Oberallgdu nach Kempten
4.5 Neu: Von der Stadt auf den Berg: Ski-Shuttle/Wanderbus fiir Gaste an den Wochenenden und in den
Ferien
4.6 |Gastekarte Kempten (Allgdu-Walser-Card ausbauen)
5 Business-/Tagungs-/ 5.1 |Strukturen entwickeln, Netzwerk mit Unternehmen aufbauen
Kongress-Touri 1S
entwickeln 5.2 [Neu: Vermarkung Kemptens als Tagungs- und Kongress-Standort
5.3 Neu: Begleitende Produktpalette fiir Rahmenprogramm entwickeln und buchbar machen
6 Digitalisierung im 6.1 ZeitgemaBes Kempten-Online-Konzept entwickeln (Social Media, Newsletter etc.)
Tourismus 6.2 |Eigene Kempten Tourismus Homepage mit Angeboten, Events, Terminen, Hotels, Gastro, Handel etc.
6.3 [Neu: Ausbau des Destination Management Systems
6.4 |Neu: Einbindung moderner Technologien in das touristische Angebot
6.5 Digitale Stadtfiihrung fiir Smartphones
7 Wohnmobiltourismus
stirken 7 Neuer attraktiver Wohnmobilstellplatz
8 Gruppentourismus 8.1 |Gruppenreisen-Strukturen schaffen
weiterentwickeln 8.2 |Printmedium: Gruppenreise-Katalog als Planungshilfe
8.3 |Ausbau Gruppenreisen auf www.kempten-tourismus.de
8.4 |Darstellung Gruppenreisen auf www.allgaeu.de einrichten
8.5 |Messe-Beteiligung (RDA, MomenTour etc.)
8.6 |Special fur Busfahrer anbieten (z. B. Gutschein flr Partner-Restaurant/Café)
8.7 |Haltestellen schaffen (Hinweisschild/Bodenmarkierung)
8.8 |Ausbau Busparkpléatze fir touristische Busse inkl. Beschilderung/Leitsystem
8.9 |Neu: Vertriebsstrukturen ausbauen
8.10 [Neu: Produktmanagement Gruppen
8.11 |[Neu: Paketieren von Leistungen / Reiseveranstalter-Status
9 Neu: Stadtmarketing 9.1 |Neu: Strukturen entwickeln
und Stadtmarke 9.2 [Neu: Dachmarkenprozess "Fiir was steht Kempten?"
9.3 |Neu: Begleitende Einfiihrung eines Stadtmarketings und einer Stadtmarke
10 |Museumsentwick- 10.1 [Stadtgeschichte im Zumsteinhaus: Inhalt und Konzept erarbeiten
lungskonzept - Ziele 10.2 [Stadtgeschichte im Zumsteinhaus: bauliche Sanierung
fortentwickeln und 10.3 |Allgdu-Museum: Konzeptentwicklung und stufenweise Umsetzung
umsetzen 10.4 |Romerstadt: LEADER-Projekt, Betriebskonzept, Marketing-Konzept, Archéologie und wissenschaftiiche
) Einbinduna
10.5 [NEU: Rémermuseum: Standortfindung und Konzeptentwicklung
10.6 Museumsentwicklung als Marke etablieren: Kommunikationskonzept, Blirgerbeteiligung, Befragungen als
Datendrundlage
10.7 |Depot: Ubergangslagerung, Depot-Konzept, Depot-Neubau
10.8 Sonderausstellungen: Schaffen von Sonderausstellungsfléachen, Einbeziehen der Themen in die allgemeine
Museumsentwicklung
NEU: Vermittlung als Schwerpunkt in der Museumsentwicklung: Etablierung und Fortentwicklung des
10.9 s ) ) . o
museumspadagoaischen Programms (historische und gesellschaftspolitische Themen)
10.10 |NEU: Foérderung und Ausstellen von (zeitgendssischer) Kunst als kommunale Aufgabe
10.10 |Einbeziehen weiterer historischer Gebaude: Residenz, Erasmuskapelle, Beginenhaus, Burgenmuseum
11 |Kulturentwicklungs- NEU: Umsetzung der im KEKK (Kulturentwicklungskonzept Kempten) festgelegten Ziele: Vernetzung und
konzept - Kulturelles 11.1. |Kooperation, Kulturelle Bildung und Teilhabe, KulturRaumférderung und unterstiitzende Verwaltung,
Angebot schaffen, Kommunikation und Sichtbarkeit
férdern und ausbauen 11,2 |NEUERTITEL: Vernetzung und Kooperation: Biirgerbeteiligung, Vernetzung kultureller Akteure,
) interdisziplindre Workshops und darauf aufbauende Einrichtung eines kulturellen Beirats
11.3 NEUER TITEL: Kulturelle Bildung und Teilhabe: zielgruppenorientierte und an der demografischen
Entwicklung orientierte Vermittlungsangebote, gemeinsam mit den NutzerInnen entwickelte Konzepte
NEUER TITEL: KulturRaumFoérderung: Férderung der Kultur durch klare Férderrichtlinien,
4 11.4 |Uberlassungskonditionen stédtischer Einrichtungen (Kunsthalle, Theater etc.), Priifung und Festlegung
=] bestehender und zukiinftiger Leuchtturmprojekte
: NEUER TITEL: Kommunikation und Sichtbarkeit: Zentrale Kommunikationsplattform, Plakatstandorte im
o 11.5 [offentlichen Raum, Kulturelles Marketing, Analyse des vorhandenen Angebotes, Bedarfserfassung,
4 Produktgestaltuna, Aufbau neuer Besucheraruppen
11.6 Burgerfreundliche Verwaltung: Transparenz, Schnittstelle von Kultur und Verwaltung ("Veranstaltungs-oder
Kulturlotse")
11.7 Prifung und Festlegung bestehender und zukinftiger Leuchtturmprojekte der Kommune: KunstNacht,
Romerfest, Kunstausstelluna etc.
11.8 Sonderausstellungen: Erschliessen neuer Besuchergruppen, Werkzeug des Audience Development,
Mischkalkulation von Publikumsmagneten und Nischenprodukten
Barrierefreiheit und Inklusion: kontinuierliche Uberpriifung und gegebenenfalls Korrektur aller
11.9
Handlunasfelder und MaBnahmen
11.10 |Kommunale und kommunal finanzierte Institutionen fortentwickeln (Archiv, Theater, VHS, SMS etc.)
11.11 NEUER TITEL: Konzeption und Neubau Stadtbibliothek und VHS; vorher: Bibliothek
fortentwickeln und Standort festlegen (Platzbedarf, Barrierefreiheit)
11.12 |NEU: Stadttheater férdern und zum modernen Theater mit Eigenproduktion weiterentwickeln.
11.13 |NEU: Kulturelle Entwicklung aller Stadtteile und Stéarkung der kulturellen Stadtteilzentren
11.14 |[NEU: Konzept zur Kunst im 6ffentlichen Raum
12 |NEU: Erinnerungskultur 12.1 [NEU: Forschungsprojekt: "Aufarbeitung der Geschichte des Nationalsozialismus in Kempten"
NEU: ErschlieBen lokalen Wissens zum Themenkomplex "Aufarbeitung der Geschichte des
12.2 X o ) ) X K
Nationalsozialismus in Kempten" (Zeitzeuaenproiekt. Symposium)
12.3 NEU: Vermittlung des Themenkomplexes "Aufarbeitung der Geschichtes des Nationalsozialismus in

Kempten" (Ausstellungen, Theaterstiicke, partizipative Projekte, padagogische Angebote, Vortrage)




12.4

NEU: Kommission fir Erinnerungskultur zusammenstellen und regelméssig einberufen

12.4

NEU: "Runder Tisch Erinnerungskultur” als Forum flur kommunale und private Initiativen




